
Mercadotecnica

Mercadotecnia

MODALIDADES: Presencial

ACREDITACIÓN: Constancia, Certificado o Diploma



     1. Definición de mercadotecnia.

     2. Objetivos de la mercadotecnia.

     3. Mercado.

     4. Segmentación de mercados.

     5. Las 4 Ps de la mercadotecnia.
         5.1. Producto.
         5.2. Precio.
         5.3. Plaza.
         5.4. Promoción.

     6. Creación del plan de mercadotecnia.
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